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17 АССАМБ�ЕЯ �ЕЯТЕ�ЕЙ КУ�ЬТУРЫ И ИСКУССТВА ХМАО-�ГРЫ



�е�ар�амен� �у���ур�
ХМАО-�ГРЫ 

�о��чес��о �р��е�е�,

�осе�����х с�е��а��� 

� �он�ер�н�е меро�р�я��я 

18
�о��е�омс��енн�х

учре��ен�� 

400
учре��ен��

�у���ур�

бо�ее 

8000
со�ру�н��о� 

1035бо�ее 

меро�р�я���

2261 � 2022

482.600



Замес���е�� м�н�с�ра �у���ур� РФ

О���а Яр��о�а

 «Мы сформируем моду ходить 

в учреждения культуры»

 



50%

э�о бо�ее 3-х м����ар�о�

�о���о�а�е�е� �о �сему м�ру

НАСЕ�ЕНИЯ ПО�ЬЗУЕТСЯ
СОЦИА�ЬНЫМИ СЕТЯМИ

INSTAGRAM ПРО�О�ЖАЕТ
ПРИВ�ЕКАТЬ БО�ЕЕ

МО�О�У� АУ�ИТОРИ�, 

И 72% ПО�РОСТКОВ ГОВОРЯТ,

ЧТО ОНИ ИСПО�ЬЗУ�ТЭТУ
П�АТФОРМУ. 

(SPROUT SOCIAL)

 

64%

STATISTA 

 ПО�ЬЗОВАТЕ�ЕЙ INSTAGRAM 

В ВОЗРАСТЕ �О 34 �ЕТ 

РОССИЯНЕ ТРАТЯТ В СРЕ�НЕМ 2 ЧАСА И 28 МИНУТЫ

НА СОЦИА�ЬНЫЕ СЕТИ И ОБМЕН СООБЩЕНИЯМИ

(GLOBALWEBINDEX)

72%



90,4% МИ��ЕНИА�ОВ, 

77,5% ПОКО�ЕНИЯ X 

И 48,2% БЭБИ-БУМЕРОВ БЫ�И

АКТИВНЫМИ ПО�ЬЗОВАТЕ�ЯМИ

СОЦИА�ЬНЫХ СЕТЕЙ. 
(EMARKETER)

В 2019 

ГО�У



ЭТНОКУ�ЬТУРНЫЙ БРЕН�

Про����ен�е �у���урн�х
�рое��о� ��р�

КУ�ЬТУРНЫЙ КО�

МЕ�ИАПРОСТРАНСТВО

ПРО��СИРОВАНИЕ СОЦСЕТИ 
SMM 

ГЕОМАРКЕТИНГ

КОПИРАЙТИНГ

СТОРИТЕ��ИНГ

ТАРГЕТИНГ 

МАРКЕТИНГ 

�ЕНТЫ 

РАБОТА С СОЦИА�ЬНЫМИ СЕТЯМИ
 

РАБОТА С ВИ�ЕО
ТОПЫ

БРЕН�Ы

КРЕАТИВНЫЕ РЕШЕНИЯ

ПОИСК ИНСАЙТОВ РАБОТА С НЕГАТИВОМ

КОНТЕНТ

РЕПОСТЫ 

�АЙКИ ИНФОПОВО�Ы 

 ПУБ�ИКАЦИИ 

ГРУППЫ



VUCA - м�р - сос�оян�е
со�ременно�о м�ра

 (VOLATILITY — НЕСТАБИ�ЬНОСТЬ, UNCERTAINTY — НЕОПРЕ�Е�ЕННОСТЬ,

COMPLEXITY — С�ОЖНОСТЬ И AMBIGUILTY — НЕО�НОЗНАЧНОСТЬ,

�ВУСМЫС�ЕННОСТЬ)

�онс�а�а��я �о�о, ч�о

у нас �оч�� не ос�а�ос�

н��а��х ор�ен��ро�



 

Ко��чес��о �о���сч��о� учре��ен�� �у���ур� о� 100 �о 6000 �о���сч��о�
В сре�нем �о�-�о �о���сч��о� �о��е�омс��енн�х учре��ен��

�е�ар�амен�а �у���ур� 2312 (��он�а��е)

 

 



� �  
�о��о�о��а �ресс ре���о� 

с�ем�а фо�о � ���ео

мон�а� 

�о��ра���н�

с�ор��е���н�

�ар�е��н�

���а�н-оформ�ен�е

мар�е��н�

рабо�а со СМИ � �ар�нерам�

Со�ру�н�� 
�о�ор�� �е�ё� со��а��н�е се��

� учре��ен�� �у���ур�



НАУЧНЫЙ  СОТРУ�НИК  /  БИБ�ИОТЕКАРЬ  /  ПРЕПО�АВАТЕ�Ь  /

СПЕЦИА�ИСТ  ПО  СВЯЗЯМ  С  ОБЩЕСТВЕННОСТЬ�  /  ЗАМЕСТИТЕ�Ь

�ИРЕКТОРА  ПО  РАЗВИТИ�  /  СПЕЦИА�ИСТ  ПО  ИНФОРМАЦИОННЫМ

ТЕХНО�ОГИЯМ  /  РУКОВО�ИТЕ�Ь  ПРЕСС�УЖБЫ  /  МЕ�ИАЦЕНТРА  /

МАРКЕТИНГА  /  СОТРУ�НИК  ОТ�Е�А  ПО  ВНЕУЧЕБНОЙ  РАБОТЕ

КОСМОНАВТЫ 



КОСМОС

*объединение/коллаборация/взаимоусиление
*межведомственные региональные
информационные проекты
*обучение в сфере продвижения и
продюсирования культурных проектов
*обмен знаниями
 

КУ�ЬТУРНОЕ ОРГАНИЗОВАННОЕ СООБЩЕСТВО

МО�О�ЫХ О�АРЕННЫХ СПЕЦИА�ИСТОВ 



Бо�� �осмона��о� 

- со��асо�ан�е с ру�о�о�с��ом учре��ен�я �е�с�о�  

- SMM – �а� об�ес��енная на�ру��а

- о�н� � �е �е меро�р�я��я, �о�с� �реа���н�х ��е�

- ��орчес��� �о�хо� � б�ро�ра��чес�о� с�с�еме 

- о�су�с���е обору�о�ан�я (�ена �о�роса 10.000 руб�е� – �е���ч�а, �ер�а�е�� �е�ефона)

- ���уа��ное оформ�ен�е - не� с�а�о�/сре�с�� на �р���а�енн�х 

(���а�неро�, фо�о�рафо�, ���ео�рафо�)

- б�ро�ра��чес��� форма��н�� �о�хо� � со�се�ям

- �а�р��ос�� � о�но� ау���ор�� (� сре�нем 2000 �о���сч��о�, 200 �росмо�ро�/�а��о�) 

- с�рах � �реа���у �ере� ру�о�о�с��ом 

- о�че�� о �уб���а��ях, �о�оня �а ��фрам�, �а��ам�, ре�ос�ам�

- �у���ура – «��я с�о�х», «�а�р��ое сооб�ес��о», «наф�а��н», «�с�ряхну�� ��а�оч�ом»



+ ОБУЧЕНИЕ (SMM, ФОТО / ВИ�ЕО НА СМАРТФОН , ГРАНТОВЫЕ КОНКУРСЫ) 

 

+ СОВМЕСТНЫЕ МЕЖВЕ�ОМСТВЕННЫЕ И РЕГИОНА�ЬНЫЕ МАСШТАБНЫЕ ПРОЕКТЫ 

 

+ ПЕРЕЗАГРУЗКА ТРА�ИЦИОННЫХ ПРОЕКТОВ 

(ВИЗУА�ЬНОЕ ОФОРМ�ЕНИЕ, ПРО�ВИЖЕНИЕ В СОЦСЕТЯХ, УПАКОВКА И

ПРО��СИРОВАНИЕ ПРОЕКТА - НАФТА�ИН)

 

+ ОБЪЕ�ИНЕНИЕ / ОБЩАЯ И�ЕО�ОГИЯ 

 

+ РАСШИРЕНИЕ АУ�ИТОРИИ

 

+ ПЕРЕЗАГРУЗКА ВИЗУА�ЬНАЯ – �ОГОТИПА / 

БРЕН�БУКА УЧРЕЖ�ЕНИЙ / ПРОЕКТОВ /МЕРОПРИЯТИЙ 

 

За�рос� �осмона��о� 



MEDIAHUB
*МЕ�ИАХАБ



Культурный 
Блогер




